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РАБОТА В ПЛЮС С ПЕРВОГО МЕСЯЦА



TM Home
@tmhome_store

■ Розничные магазины

■ Интернет-магазин

■ WB, Ozon, 

Яндекс Маркет и др



выбор товара

продвижение

постпродажное обслуживание



ВЫБОР ТОВАРА
■ Вы производите/закупаете под маркетплейс

■ Маркетплейс – ваш дополнительный канал продаж

НА ЧТО ОБРАТИТЬ ВНИМАНИЕ?

Тренды (хочу что-то интересненькое!)

наиболее склонны к исследованию новых брендов покупатели категорий 

продукты питания, товары для дома, декоративная косметика 

(исследование Мегамаркет)

Объем рынка (кто продает такой же товар и как?)

Ваш опыт и знания

тенденция замедление темпов прироста новых продавцов – неопытные 

уходят. 



ПРОДВИЖЕНИЕ

ВНУТРЕННЕЕ ВНЕШНЕЕ



ПРОДВИЖЕНИЕ

ВНУТРЕННЕЕ ВНЕШНЕЕ

Работа в личном кабинете

Акции от МП

Реклама на главных 

банерах

Блогеры

Паблики

Свои соцсети

Лояльность к бренду





ПОСТПРОДАЖНОЕ ОБСЛУЖИВАНИЕ
■ Цель: произвести впечатление, запомнится

ПОКУПКА НЕ ЗАКАНЧИВАЕТСЯ ПОЛУЧЕННЫМ ЗАКАЗОМ!

ЭТО НЕПРЕРЫВНЫЙ ПРОЦЕСС. 

Оформил заказ – получил товар – распаковал – снял на видео –

пользуется – рекомендует – подписывается на соцсети – прогреваеся -

возвращается снова



НАРАБАТЫВАТЬ НОВЫХ КЛИЕНТОВ 
ДОРОЖЕ, ЧЕМ УДЕРЖИВАТЬ СТАРЫХ





ПРОБУЙТЕ, НЕ ОСТАНАВЛИВАЙТЕСЬ НА 
ДОСТИГНУТОМ И У ВАС ВСЕ ПОЛУЧИТСЯ!


